Haszaj

Cryaujcku nmporpam: MeHayMeHT y MotHOj nHAycTpuju — MCC MMU

Ha3zuB npeamera: MMA 3M 1309 - Mogan MapKeTHHT

HacraBauk/HactaBaunm: ap Jyiauja ABakymoBuh, npod. CTpyk.cTy/.

CraTtyc npeameta: B3

Bpoj ECIIB: 6

YciaoB: HEMa ycioBa

ub npeamera

Cruname 3Hamba M3 MOJHOT MapKeTHWHra, ejJeMeHaTa MOJHOI MapKeTHHI MHKC-a, WH()OpMalMOHHX CHCTEMa
MOJIHOT MapKEeTHHI'a, MOJHOT TPKHIITA U eJIeMeHaTa MOJIHOT TPXKHUIITA, KAKO O y IMPAaKCH IOCTUTIIN BUCOK HHUBO
PEeHTaOMIHOCTH U TPO(YUTAOMIHOCTH MOJTHOT TIpeny3eha.

Hcxoa npeamera

[Tocyie monokeHOr WCIUTa, CTYAEHTH he OMTH y cTamy na: omuiny M o0jacHe KOHIENT MOJHOI MapKEeTHHIa;
aHaIM3MPajy MOJHE TPEHI0BE; IPUMEY]Y MeToie popMHUpama ieHa MOIHUX [TPOU3B0/Ia; OPTaHH3Yjy IPOMOLH]Y
y MHIYCTPHjU MOJHUX HPOHM3BOJA; NMPUMEHYjy HPHHLIMIEC MOJHOT MapKeTHHIa M CaBPEMEHOI IIOCIOBama y
MOJHHM Ipeay3ehnma.

Capgp:xaj npeqmera
Teopujcka nacmasa

[Tojam MogHOr MapkeTuHra. MOJHHM MapKeTHHT Yy mpakcH. KoHumenT MoaHOr MapKeTHHra. YTHI@] MOIHOT
MapKeTHHra Ha MPUBPEAY U MociIoBame. MapKeTHHIIKO YCMepemhe-Kpeallija Kao pe3yiraT HCTpaxuBama. MoaHu
MapKeTHHI Kao mnpomonuja. CTpykTypa MOIHOT Tpxwumrta. KOHKypeHIHMja Ha MOJHOM TPXKHUINTY. AHaiu3a
CTBapama MOJHHMX TpeHIoBa. Mertone ¢opMupama LeHEe MOIHUX INpou3Boja. IIpomornuja y MomHOj oOnaTw.
Opranu3anyja MOJHUX PEBHja. MOJHA KPUTHKA.

Ipaxmuuna nacmasa

Ocnoco0sbaBame CTyJIeHATa Ja Ha MPUMEPHMa M3 CaBPEMCHE IMpaKce MPUMEHY]y MapKETHHIIKO YCMEPCHe ca
KapaKTEPUCTUIHUM CJICMCHTUMA MOJIHUX IPOU3BO/J4A.
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Bpoj yacoBa akTHBHE HACTaBe ‘ Teopujcka HactraBa: 30 (2x15) ‘ [Ipaktnyna HactaBa: 45 (3x15)

Metoae u3Bohema HacTaBe

1. AynutusHa, 2. WimyctpaTuBHO [eMOHCTpaTHBHA, 3. BepbanHo TekcTyanHa, 4. MeToa MpakTHIHOT paja.

Ouena 3Hama (MakcumaJjnu 6poj nmoena 100)

MoeHa
IpenucnutHe 0o6aBe3se 3aBpIIHM HCTIMT [OeHa
aKTHBHOCT Y TOKY IIpeJaBama 20 IUCMEHU UCIIUT 50
MpaKTHYHA HACTaBa YCMEHHU HCTIUT

KOJIOKBHjyM-H

CeMUHap-u 30




